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Faststallande

Kursplanen ar faststdlld av Humanistiska fakultetsnimnden 2010-10-21 och senast
reviderad 2015-06-01 av Institutionen for filosofi, lingvistik och vetenskapsteori. Den
reviderade kursplanen giller frdn och med 2015-08-31, hostterminen 2015.

Utbildningsomrdde: Humanistiskt 100 %
Ansvarig institution: Institutionen for filosofi, lingvistik och vetenskapsteori

Inplacering

Kursens ingar som obligatorisk delkurs pa termin 1 1 Kommunikatorsprogrammet som
leder till magister- eller masterexamen. Kursen kan ocksa ldsas som fristaende kurs pa
avancerad niva och inga i en generell examen, samt i forekommande fall erbjudas som
uppdragsutbildning.

Kursen kan ingé 1 féljande program: 1) Kommunikatorsprogrammet med inriktning
mot myndigheter och offentlig forvaltning (H2KTR)

Huvudomrdde Fordjupning

Kommunikation med inriktning mot AIN, Avancerad niva, har endast kurs/er
myndigheter och offentlig forvaltning pa grundnivd som forkunskapskrav
Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kriavs Kandidatexamen om 180 hp eller motsvarande. Darutover
krdavs Sv B och En A.

Mal
Efter avslutad kurs forviantas studenten kunna:
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Kunskap och forstdelse
 forklara vad som utmirker nya medier och sociala medier,
* beskriva de centrala egenskaperna hos ett antal centrala
kommunikationsteknologier, vad som utmirker dem och hur kommunikationen
péaverkas av dessa teknologier.

Firdigheter och formdga

 analysera hur nya och sociala medier paverkar forutsittningarna for
kommunikation pé olika nivaer 1 samhéllet (individniva, verksamhetsniva, och
overgripande samhéllsniva),

 analysera hur nya och sociala medier paverkar kommunikatorens arbete samt vilka
mojligheter och utmaningar de ger upphov till,

» gora meningsfulla 6verviaganden i relation till egen anviandning av nya och sociala
medier i kommunikationssyfte for privat och professionellt bruk

Virderingsformdga och forhdllningssditt
* vardera olika nya och sociala medier med avseende pa hur de paverkar
kommunikatdrens arbete och vilka mojligheter och utmaningar de ger upphov till,
* inta ett vetenskapligt forhallningssatt till nya och sociala medier och deras roll 1
kommunikationen.

Innehall

Kursen bestér av tre delar. I del ett behandlas kommunikation i nya och sociala medier:
Vilka dr de nya medierna, och hur kan nya medier klassificeras? Pa vilket sétt dr de
“nya”? Hur péaverkas var kommunikation av nya och sociala medier? I del tva
behandlas nya mediers konsekvenser: Hur paverkas individ, verksamhet och samhélle
av den nya kommunikationstekniken? Hur férandrar och omformar de nya och sociala
medierna vara sitt att interagera och kommunicera med varandra? Vad stéller
kommunikation 1 de nya medierna for krav pa utveckling av nya forméagor hos
anviandarna? Hur paverkar nya och sociala medier kommunikatorens arbete? Vilka
mojligheter och utmaningar erbjuder de? Del tre utgdrs av ett projektarbete 1 form av en
essd om nagot av omradena ovan.

Former for undervisning

Kursen omfattar tre delar. Del ett och del tva ges 1 form av féreldsningar och seminarier.
Seminarierna ar examinerande och darfor obligatoriska. Del tre utgors av ett enskilt
projektarbete som redovisas skriftligt.
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Undervisningssprdk: svenska

Former for bedémning

Kursen examineras muntligt genom deltagande i seminarier och presentationer under
del ett och tva samt skriftligt genom ett enskilt projektarbete som examineras i form av
en essd under del tre. Seminarierna dr examinerande och darfor obligatoriska.

Student har rétt till byte av examinator, om det ar praktiskt mojligt, efter att ha
underkints tva ginger pad samma examination. En sidan begiran stills till institutionen
och skall vara skriftlig.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre forandringar bor studenten
garanteras tillgang till minst tre provtillfallen (inklusive ordinarie provtillfialle) under en
tid av atminstone ett &r med utgdngspunkt av kursens tidigare uppldaggning. Den som
har godkéants vid examinationen far ej underga fornyat prov for hogre betyg.

Betyg

Pa kursen ges ndgot av betygen Vil godkdnd (VG), Godkédnd (G) och Underkédnd (U).
For att erhdlla betyget Vil godkédnd pa hela kursen kréavs betyget Vil godkdnd pd minst
hélften av kursens totala antal hogskolepodng.

Kursvardering

Kursvirdering genomfors elektroniskt via digital larplattform, dir de medverkande
studenterna deltar anonymt. Resultatet och eventuella férandringar 1 kursens upplagg
formedlas via larplattformen bade till de studenter som genomforde varderingen och till
de studenter som skall paborja kursen.
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