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Faststéllande
Kursplanen ar faststilld av Graduate School 2022-10-18 att gélla frdn och med 2023-01-
16, varterminen 2023.

Utbildningsomrdde: Samhallsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Graduate School

Inplacering
Kursen Examensarbete i marknadsféring och konsumtion dr en kurs inom
masterprogrammen pa Graduate School, Handelshégskolan vid Goteborgs universitet.

Huvudomrdade Fordjupning

Marketing and Consumption A2E, Avancerad niv4, innehaller
examensarbete for masterexamen

Foérkunskapskrav

For att vara behorig till kursen Examensarbete 1 logistik och transport ska deltagaren ha
minst 60 hp av de 90 hp godkéant fran de tre forsta terminerna av programmet. Av de 60
hp som kravs maste 37,5 hp fran forsta arets obligatoriska kurser inga. Deltagaren
maste ocksa ha en registrering pa kurserna termin tre for att vara behorig till kursen.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna:

1. genomfora ett omfattande och sjalvstindigt skriftligt examensarbete med hjilp av
relevanta vetenskapliga teorier och metoder fran tidigare kurser 1 programmet,
samt forsvara val av teori, metod samt slutsatser och rekommendationer i en
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muntlig presentation

2. kritiskt utvirdera data och annat material, samt diskutera och ge konstruktiv
kritik pad uppsatser skrivna av andra kursdeltagare

3. sjalvstindigt kunna kénna igen nir ytterligare kunskaper och studier ar
nodvindiga och ta ansvar for sin vidare kunskapsutveckling.

Innehall

Syftet med masterexamensarbetet ar att syntetisera forvirvade teoretiska,
metodologiska och praktiska kunskaper och fardigheter till ett sjalvstandigt skriftligt
arbete som ndr kvalitetsnivan for en masteruppsats enligt gemensamma internationella
standarder. Den studerade fragestdllningen ska bygga pa de kunskaper och fardigheter
som studenterna hittills forvarvat pd masterprogrammet i marknadsforing och
konsumtion. Amnet for projektet ska beslutas i samrad med kursansvarig och ska i
normala fall besta av en teoretisk del som ar relaterad till relevant vetenskaplig litteratur
och en empirisk del som bestar av material inhdmtat genom praktiskt filtarbete.

Varje student tilldelas en personlig handledare utifran projektimne och tillginglig
handledningskapacitet inom fakulteten och erbjuds personlig handledning under kursen.

Examensarbetet ska presenteras och forsvaras i ett seminarium som dven omfattar en
muntlig presentation. Dessutom kravs att varje deltagare agerar som diskuterande vid
examensarbeten som hélls av andra studenter inom kursen. Aktivt deltagande i
slutseminariet ar obligatoriskt.

Former for undervisning
Handledning och seminarier.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning

Studenten kommer att bedomas utifrdn en kvalitativ bedémning av den skriftliga
rapporten 1 forhallande till lirandemaélen. Studenten ska presentera examensarbetet vid
ett avslutande seminarium, dir naringsliv, fakultet och studenter kan nérvara. Vidare
ska studenten ge konstruktiv kritik av en annan students examensarbete (uppsats) vid
ett seminarium. Den muntliga presentationen och formégan att ge konstruktiv kritik
kommer ocksa att ingd 1 bedomningen.

Ett underkdnt examensarbete kan kompletteras till ett godkdnt betyg. Student som
under det aktuella kurstillfillet inte blir klar i tid med ett pabdrjat examensarbete har
inte rétt till mer handledartid. Dock har studenten alltid ratt att fa sitt examensarbete
bedomt vid efterfoljande examinationstillfallen. Antalet examinationstillfallen ar
begransat till fem.
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Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment 6nskar byte
av examinator infor nista examinationstillfille, bor sddan begiran inldimnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sirskilda skil daremot (HF 6 kap
22%).

Om student fatt reckommendation frin Goteborgs universitet om sarskilt pedagogiskt
stod kan examinator, 1 det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser krivs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgétt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfillen (inklusive ordinarie examinationstillfalle) under en tid av
minst ett &r, dock som ldngst tv ar efter det att kursen upphort/forandrats.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utméarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstidllande
(D), Tillracklig (E) och Underkéand (F).

Kursvardering

Vid kursens slut genomfors en kursviardering. Resultatet och eventuella forandringar 1
kursens uppligg ska formedlas bade till de studenter som genomférde varderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.

GM1161 Examensarbete i marknadsforing och konsumtion, 30 hdgskolepoang / Master Degree Project in
Marketing and Consumption, 30 credits
Avancerad niva | Second Cycle



	GM1161    Examensarbete i marknadsföring och konsumtion, 30 högskolepoäng
Master Degree Project in Marketing and Consumption, 30 credits
	Fastställande
	Inplacering
	Förkunskapskrav
	Lärandemål
	Innehåll
	Former för undervisning
	Former för bedömning
	Betyg
	Kursvärdering


