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Faststallande
Kursplanen ar faststilld av Graduate School 2021-03-17 att gélla fran och med 2021-08-
29, hostterminen 2021.

Utbildningsomrdde: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution. Graduate School

Inplacering
Kursen Hallbar marknadsforing ar en kurs inom masterprogrammen pa Graduate
School, Handelshogskolan vid Goteborgs universitet.

Kursen kan ingé 1 féljande program: 1) Masterprogram i Logistik och transport
(S2LOT) och 2) Masterprogram i Internationellt foretagande (S2IFO)

Huvudomrdde Fordjupning

Marketing and Consumption AIN, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som forkunskapskrav

Forkunskapskrav
For att vara behorig till kursen Hallbar marknadsforing méste deltagaren uppfylla
forkunskapskraven for ett av masterprogrammen pa Graduate School.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna

1. redogora for teorier och modeller inom omradena hallbar marknadsforingsstrategi,
hallbar marknadskommunikation och héllbar supply chain management

2. beskriva relationen mellan marknadsféringens teori och praktik och héllbar
utveckling
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3. applicera relevanta teorier inom omradet hallbar marknadsforing pa ett foretag.

Kursen ar hallbarhetsfokuserad, vilket innebar att minst ett av kursens lirandemal
tydligt visar att kursens innehall uppfyller minst ett av Goteborgs universitets faststillda
kriterier for hallbarhetsmarkning. Detta innehall utgér Aven kursens huvudsakliga
fokus.

Innehall

Kursen syftar till att ge ett omfattande ramverk for att forstd hur hallbarhetsfragor kan
bli en del av marknadsforingsstrategin i foretag och inom den offentliga sektorn.
Sarskilt fokus dgnas at omradena héllbar marknadskommunikation, héallbar strategi
och hallbar supply chain management. Kursen syftar ocksa till att ge studenterna
verktyg for kritisk analys av aktiviteter inom marknadsforing utifran ett
hallbarhetsperspektiv. Alternativa perspektiv pd marknadsforing samt relationen mellan
traditionell marknadsforing och hallbarhetsutmaningar diskuteras.

Former for undervisning
Forelasningar och projektseminarier.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning
Larandemal 1 och 2 bedéms genom en individuell skriftlig tentamen.

Larandemal 3 bedoms genom en skriftlig grupprapport och en muntlig presentation
inom ramen for projektseminarier.

Projektseminarierna dr obligatoriska.

Den individuella skriftliga tentamen ska skrivas individuellt. Samarbete i formulering av
text, tabeller, figurer etc. ar inte tillatet.

En underkédnd grupprapport och underkénd skriftlig tentamen kan kompletteras till ett
godként betyg.

Om den kursansvariga ldraren samtycker att anledningen till franvaro eller
utebliven inlimning av obligatoriska moment dr giltig, kan de saknade momenten
ersiattas med alternativa uppgifter.

Om student som underkénts tva gdnger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor nista examinationstillfalle, bor sddan begiran inlamnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sdrskilda skil diremot (HF 6 kap
228).
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Om student fatt rekommendation fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfallen (inklusive ordinarie examinationstillfalle) under en tid av
minst ett ar, dock som langst tva ar efter det att kursen upphort/férandrats.

Antalet examinationstillfallen 4r begrinsat till fem.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utmarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstdllande
(D), Tillracklig (E) och Underkand (F).

For godkand kurs kravs godkint pa alla examinationsformer. Betyget (A-E) baseras pa
den totala podngen en student uppnéar pa den skriftliga tentamen.

Grupprapporten bedoms utifran godkdnd/underkidnd. For att fa ett godkint betyg (A-
E) pa tentamen kravs >= 50 % av podngen. Skalan har fasta intervaller:

A: 85-100%
B: 75-84%
C: 68-74%
D: 60-67%
E: 50-59%
F: <50%

Kursvardering

Vid kursens slut genomfors en kursvardering. Resultatet och eventuella fordndringar 1
kursens uppldagg ska formedlas bade till de studenter som genomforde viarderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.
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