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Faststallande
Kursplanen ar faststilld av Graduate School 2021-09-27 och senast reviderad 2023-09-
25. Den reviderade kursplanen géller fran och med 2024-01-15, varterminen 2024.

Utbildningsomrdde: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution. Graduate School

Inplacering
Kursen Varuméarkesbyggande och konsumtion ar en kurs inom masterprogrammen pa
Graduate School, Handelshogskolan vid G6teborgs universitet.

Huvudomrdde Fordjupning

Marketing and Consumption AIN, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som forkunskapskrav

Forkunskapskrav
For att vara behorig till kursen Varumirkesbyggande och konsumtion maste deltagaren
uppfylla forkunskapskraven for ett av masterprogrammen pd Graduate School.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna

1. beskriva och kritiskt utviardera sambandet mellan varuméarkesbyggande och
konsumtion i samhéllet

2. tillampa relevanta teorier om varumarkesbyggande och marknadsforing pa ett
business case samt kommunicera analyser och rekommendationer till en
kvalificerad publik.
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Kursen ar hallbarhetsrelaterad, vilket innebar att minst ett av kursens larandemal
tydligt visar att kursens innehall uppfyller minst ett av Goteborgs universitets faststillda
kriterier for hallbarhetsmarkning.

Innehall

Varumirkesbyggande och konsumtion handlar om varumairkets och
varumdarkesbyggandets roll i konsumtionssamhéllet. Varumérken har férandrat hur
foretag hanterar sin verksamhet och hur konsumenterna hanterar sina sociala liv.
Varumirken fungerar som ett grinssnitt mellan foretag och konsumenter och fungerar
som ett medel for meningsskapande. Konsumenterna har ocksé blivit mer aktiva i att
dela sina asikter om varuméirken med méanga andra genom nya mediekanaler. Brand
management handlar siledes alltmer om att hantera meningsskapande. Kursen utgar
ifran ett socialkonstruktivistiskt perspektiv. Fran ett sidant perspektiv betraktas
varumirken som sociala konstruktioner som forhandlas av olika aktorer pA marknaden
sasom chefer, marknadsforare och konsumenter. Kursens syfte ar att ge studenterna ett
omfattande teoretiskt ramverk for att forstd och analysera relationen mellan
varumairkes-byggande och konsumtion och ge dem mojligheten att utveckla praktisk
kunskap genom ett verkligt business case. Kursen dr darfor indelad 1 tva faser: en
teoretisk och en praktisk.

Former for undervisning
Forelasningar, handledning, seminarier, grupparbete och individuella uppgifter.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning
Larandemal 1 bedoms genom individuell skriftlig tentamen.

Larandemal 2 bedoms genom en uppgift i grupp, som innehaller en muntlig
presentation for en publik samt en skriftlig rapport.

En underkidnd gruppuppgift kan kompletteras till ett godkint betyg.

Individuella tentor ska skrivas individuellt. Samarbete 1 formulering av text, tabeller,
figurer etc. dr inte tillatet.

Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor niasta examinationstillfille, bor sddan begiran inlaimnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sirskilda skil daremot (HF 6 kap
22%).

Om student fatt rekommendation fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
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alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfallen (inklusive ordinarie examinationstillfdlle) under en tid av
minst ett ar, dock som liangst tva ar efter det att kursen upphort/férandrats.

Antalet examinationstillfallen 4r begrinsat till fem.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utmarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstdllande
(D), Tillracklig (E) och Underkand (F).

For godkand kurs kriavs godkant pa samtliga lirandemal. Betyget (A-E) baseras pa den
totala podngen en student uppnar pa den individuella skriftliga tentamen (80% av
betyget) samt resultatet pa den skriftliga grupprapporten och muntliga presentationen
(20% av betyget). For att fa ett godkant betyg (A-E) krdavs >= 50 % av podngen. Skalan
har fasta intervaller:

A: 85-100%
B: 75-84%
C: 68-74%
D: 60-67%
E: 50-59%
F: <50%

Kursvardering

Vid kursens slut genomfors en kursvardering. Resultatet och eventuella fordndringar 1
kursens uppldgg ska formedlas bade till de studenter som genomforde viarderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.
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