GRADUATE SCHOOL

GOTEBORGS
UNIVERSITET

GM1118 Detaljhandelsmarknadsforing, 7,5 hogskolepoang
Retail Marketing, 7.5 credits
Avancerad niva | Second Cycle

Faststallande
Kursplanen ar faststilld av Graduate School 2022-03-18 och senast reviderad 2023-10-
02. Den reviderade kursplanen géiller frin och med 2023-10-03, hostterminen 2023.

Utbildningsomrdde: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution. Graduate School

Inplacering
Kursen Detaljhandelsmarknadsforing dr en kurs inom masterprogrammen pa Graduate
School, Handelshogskolan vid Goteborgs universitet.

Huvudomrdde Fordjupning

Marketing and Consumption AIN, Avancerad niva, har endast kurs/er
pa grundniva som forkunskapskrav

Forkunskapskrav

For att vara behorig till kursen Detaljhandelsmarknadsforing méste deltagaren uppfylla
forkunskapskraven for masterprogrammet 1 Marketing and Consumption. For
programspecifika forkunskapskrav, se utbildningsplan.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna

1. redogora for teorier och modeller inom omradet detaljhandelsmarknadsforing,
sarskilt nar det giller utbyte, konsumtion, affirsmodeller och héllbarhet 1
detaljhandeln relaterat till digitalisering

2. kritiskt och systematiskt utvardera och syntetisera teorier inom
detaljhandelsmarknadsforing och tillimpa dessa i analysen av fenomen inom
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detaljhandelsmarknadsforing.

Kursen ar hallbarhetsrelaterad, vilket innebar att minst ett av kursens lirandemal
tydligt visar att kursens innehall uppfyller minst ett av Goteborgs universitets faststdllda
kriterier for hallbarhetsmarkning.

Innehall

Kursen bygger pa ett praktikbaserat forhallningssétt till detaljhandelsmarknadsforing.
Kursen ar indelad i fem moduler som ticker utbyte, konsumtion, affirsmodeller,
héllbarhet och aktuella fragor inom detaljhandeln. Modulen om detaljhandelsutbyte
analyserar 1 allminhet aktiviteter 1 granssnittet mellan konsument och detaljhandel
medan modulen om detaljhandelskonsumtion mer specifikt analyserar konsumenter och
konsumtion i en detaljhandelskontext.

Modulen, detaljhandelns affirsmodeller, fokuserar pa olika former av virdeskapande
och tillvaratagande av virde i1 detaljhandeln. Hallbarhetsmodulen handlar om
héllbarhetsfragor inom detaljhandeln. Den sista modulen tar upp samtida fragor inom
detaljhandeln. I samtliga moduler laggs en sirskild tonvikt pd aspekter relaterade till
digitalisering inom detaljhandeln.

Former for undervisning
Undervisningen bygger pa foreldsningar, seminarier och uppgifter.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning
Larandemal 1 bedoms genom individuell skriftlig tentamen baserad pa olika teman i
litteraturen.

Larandemal 2 bedoms genom skriftliga gruppuppgifter baserade pa en analys av ett
nutida fenomen inom detaljhandeln, som har identifierats och utvecklats av
kursdeltagarna.

En underkiand uppgift kan kompletteras till ett godkant betyg.

Individuella tentor ska skrivas individuellt. Samarbete 1 formulering av text, tabeller,
figurer etc. dr inte tillatet.

Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment 6nskar byte
av examinator infor nista examinationstillfille, bor sddan begiran inldimnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sirskilda skil daremot (HF 6 kap
22%).

Om student fatt rekommendation frdn Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
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orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfillen (inklusive ordinarie examinationstillfdlle) under en tid av
minst ett ar, dock som ldngst tva ar efter det att kursen upphort/forandrats.

Antalet examinationstillfallen adr begridnsat till fem.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utméarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstidllande
(D), Tillracklig (E) och Underkéand (F).

For godkind kurs kriavs godként pa alla examinationsformer. Betyget (A-E) baseras pa
den totala podngen en student uppnér pa tentamen samt gruppuppgifterna. For att fa
ett godként betyg (A-E) krdvs >= 50 % av podngen. Skalan har fasta intervaller:

A: 85-100%
B: 75-84%
C: 68-74%
D: 60-67%
E: 50-59%
F: <50%

Kursvardering

Vid kursens slut genomfors en kursvardering. Resultatet och eventuella fordndringar 1
kursens uppldgg ska formedlas bade till de studenter som genomforde viarderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.
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