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Faststallande

Kursplanen ar faststdlld av Foretagsekonomiska institutionen 2019-09-11 och senast
reviderad 2021-05-28. Den reviderade kursplanen géller fran och med 2021-08-30,
hostterminen 2021.

Utbildningsomrdde: Samhallsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Foretagsekonomiska institutionen

Inplacering
Kursen ges som fristdende kurs.

Kursen kan inga i foljande program: 1) Ekonomie kandidatprogram (SIEKA) och 2)
Handelshogskolans ekonomprogram (SIEPG)

Huvudomrdde Fordjupning

Foretagsekonomi G2F, Grundniva, har minst 60 hp kurs/er
pa grundniva som forkunskapskrav

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs minst 105 hogskolepodng varav minst 45 hogskolepoing
fran FEK 101 Foretagsekonomi, Organisation och ledarskap, 7,5 hp, FEK102
Foretagsekonomi, Marknadsforing, 7,5 hp, FEK103 Foretagsekonomi,
Externredovisning, 7,5 hp, FEK104 Foretagsekonomi, Ekonomistyrning, 7,5 hp,
FEK201 Foretagsekonomi, Strategisk marknadsforing 7,5 hp, FEK202
Foretagsekonomi, Strategi 7,5 hp, FEK203 Foretagsekonomi, Lonsamhet och
finansiering 7,5 hp och FEK204 Foretagsekonomi, Operativ styrning 7,5 hp alternativt
fran FEG100 Foretagsekonomi 1, 30 hp och FEG200 Foretagsekonomi 2, 30 hp eller
motsvarande kurser, dar minst 7,5 hogskolepoidng marknadsféring ingar.
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Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna:

1. beskriva och forklara aktuella teoretiska, praktiska och samhilleliga trender inom
marknadsforing,

2. strukturera och analysera aktuella trender for att kunna problematisera
konsekvenser och mojligheter for marknadsforing,

3. diskutera, utviardera och reflektera over aktuella trender utifran ett
marknadsforingsperspektiv.

Examensmalen for en kandidatexamen relateras till kursens larandemal.

Examensmal Léarandemal
Kunskap och forstdelse 1+2+3
Firdighet och formdga 3
Virderingsformdga och forhallningssditt 2+3
Innehall

Marknadsforing som dmne och praktik moter idag nya utmaningar och mojligheter
kopplade till storre samhallstrender. Att forsta samhallstrender och hur de relaterar till
marknadsforing pa konkurrensutsatta marknader ar viktigt for utvecklingen av
marknadsforing savil i teori som praktik. Kursen behandlar fyra utvalda storre trender
relaterade till marknadsforing ur ett teoretiskt, praktiskt och samhalleligt perspektiv.

Former for undervisning
Undervisningen bestar av:

foreldsningar som ger en introduktion till respektive trend,
seminarier eller workshops dar studenterna arbetar med analys av respektive trend,
handledning som stod for den individuella inlamningsuppgiften.

Kursen bygger pa interaktion och kraver en hog grad av engagemang och aktivitet, det
innebar att studenterna forviantas delta aktivt i kursens diskussioner under
forelasningar, seminarier och workshoppar. Studenterna forviantas ocksa att ha last
kurslitteraturen i forvag och vara beredda att diskutera och forsvara en egen
standpunkt.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning
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Larandemal 1 och 2 examineras genom gruppuppgifter och det sjalvstindiga skriftliga
arbetet. Lirandemal 3 examineras genom gruppuppgifter.

Sjdlvstdndigt skriftligt arbete

En individuell uppgift i form av ett sjdlvstandigt skriftligt arbete utgor 80 % av
examinationen. Instruktionerna delas ut i borjan av kursen for att studenten skall kunna
integrera sitt 1arande och utveckla arbetet under kursens gang.

Ett sjdlvstandigt skriftligt arbete som inte nar upp till betyget godkdnd kan antingen
kompletteras eller bedomas vara av sddan kvalitet att ett helt nytt sjalvstindigt skriftligt
arbete méaste skrivas. Komplettering kan endast goras for att né betyget E. Om
komplettering ej sker inom foreskriven tid blir det sjdlvstindiga skriftliga arbetet
underkdnt. Ett nytt sjdlvstandigt skriftligt arbete kan da goras i slutet av terminen.

Gruppuppgifter

Fyra gruppuppgifter, en per modul, utgor 20 % av examinationen (4x5%). Beroende pa
modul kan gruppuppgiften omfatta skriven text, en presentation eller annan form av
redogorelse.

Av resursskil kan gruppuppgifter endast genomforas och examineras inom ramen for
kurstillfallet.

Om student som underkénts tva gdnger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor nista examinationstillfalle, bor sddan begiran inlamnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sdrskilda skil diremot (HF 6 kap
228).

Om student fatt rekommendation fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre forandringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfallen (inklusive ordinarie examinationstillfille) under en tid av
minst ett ar, dock som langst tva ar efter det att kursen upphort/férandrats. Vad avser
praktik och verksamhetsforlagd utbildning géller motsvarande, men med begriansning
till endast ett ytterligare examinationstillfalle.

Betyg
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Pa kursen ges ndgot av betygen Utmérkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstidllande
(D), Tillracklig (E) och Underkénd (F).

For ett godként kursbetyg krivs att samtliga larandemél dr godkdnda. Det innebér att
det kriavs godként pa det sjalvstandiga skriftliga arbetet (A-E) och p& gruppuppgifter
(G). Poiang pa sjalvstandigt skriftligt arbete och gruppuppgifter laggs samman och
oversitts till betyg A-F for kursen.

Betyg (Benimning) Karakteristik:
A (Utmaérkt) Ett framstdende resultat som ar utméarkt vad géller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk forméaga och sjalvstindighet.

B (Mycket bra) Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk forméaga samt sjalvstindighet.

C (Bra) Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk relevans,
analytisk formaga samt sjdlvstindighet.

D (Tillfredsstdllande) Ett resultat som ar tillfredsstillande vad giller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk forméaga och sjalvstindighet.

E (Tillracklig) Ett resultat som moter minimikraven vad giller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formaga och sjalvstindighet, men inte mer.

F (Underkind) Ett resultat som ar otillrackligt vad géller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk formaga och sjalvstindighet.

Enskilda examinationsmoment 1 kursen kan ha betygsskala UG (underkint/godként).

Kursvardering

Kursvirdering sker anonymt digitalt via kursens hemsida alternativt via skriftlig enkat
som delas ut i anslutning till det sista schemalagda lektionstillféllet eller 1 anslutning till
tentamen. Resultatet av kursviarderingen skall kommuniceras via kursnimnd och
kurshemsida.

Resultatet och eventuella fordndringar 1 kursens uppldgg ska formedlas bade till de
studenter som genomforde virderingen och till de studenter som ska paborja kursen.
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