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Faststéllande

Kursplanen éar faststilld av Foretagsekonomiska institutionen 2019-09-10 och senast
reviderad 2020-02-25. Den reviderade kursplanen géller fran och med 2020-08-31,
hostterminen 2020.

Utbildningsomrdade: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Foretagsekonomiska institutionen

Inplacering
Kursen ges som fristdende kurs.

Kursen kan inga i foljande program: 1) Handelshogskolans logistikprogram (SILOG),
2) Samhallsvetenskapligt miljovetarprogram (S1SMI) och 3) Europaprogrammet
(STEUR)

Huvudomrdde Fordjupning

Foretagsekonomi G1F, Grundniva, har mindre dn 60 hp
kurs/er pa grundniva som forkunskapskrav

Foérkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs att studenten genomgatt FEK101 Foretagsekonomi,
Organisation och ledarskap, 7,5 hp, FEK102 Foretagsekonomi, Marknadsforing, 7,5
hp, FEK103 Foretagsekonomi, Externredovisning, 7,5 hp och FEK 104
Foretagsekonomi, Ekonomistyrning, 7,5 hp alternativt FEG100 Foretagsekonomi 1, 30
hp, eller motsvarande kurs.
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Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna:

1. redogora och utvirdera vetenskaplig metod, relevanta teoretiska begrepp, modeller
och redskap som ar relaterade till strategisk marknadsforing.

2. applicera och kommunicera denna kunskap samt anvdanda vetenskapliga metoder,
begrepp, modeller och redskap, i samband med foretags och verksamheters
strategiska marknadsforingsproblem.

Examensmalen for en kandidatexamen relateras till kursens larandemal.

Examensmal Larandemal
Kunskap och forstaelse 142
Fardighet och formaga 2
Varderingsformaga och forhallningssatt |1

Innehall

Kursen mojliggor for deltagarna att lara sig kunskaper och fardigheter som ar
relaterade till strategiska marknadsforingsbeslut. Kursen handlar om strategiska
marknadsforingsprocesser diar den omgivande miljon och marknaden tolkas, strategier
formas, viarderas och sitts i handling. Det grundliggande antagandet ar att
marknadsforingsstrategier ar viktiga framgingsfaktorer for alla manskliga handlingar
och nyckeln till att skapa konkurrensférdelar inom ramen for ett fordndrat
medielandskap. Kursen tillhandahaller en rad modeller och redskap, t.ex.
marknadsplan, vilka dr anvidndbara vid strategiska marknadsforingsbeslut.

Kursen syftar till att skapa forutsittningar for deltagarna att lara sig och applicera
viktiga vetenskapliga metoder, begrepp och praktiker for marknadsforingsstrategier och
hur de anvinds inom en rad olika kontexter. Kursen ger en inblick i viktiga
marknadsbeslut vad giller att balansera resurser och marknadsféringsstrategier med
héansyn till mojligheter pa marknaden. Kursen betonar darfor vikten av att applicera
teori 1 samband med beslutsfattande, formagan att utveckla kritiskt tinkande och
fardigheter vad giller problemlosning. Kursen tar upp grundlaggande vetenskapliga
metoder, begrepp och synsitt inom marknadsforing som utvecklats i relation till sociala,
kulturella och ekonomiska forandringar 1 samhéllet.

FEK201 Fdéretagsekonomi, Strategisk marknadsforing, 7,5 hdgskolepoang / Business Administration, Strategic
Marketing Management, 7.5 credits
Grundniva | First Cycle



3/4

Former for undervisning

Kursen bestar av forelasningar, seminarier och évningar. Formerna for
litteraturseminarier, dvningar och skriftlig tentamen anges 1 studieanvisningar. Det
ar obligatorisk nirvaro pa samtliga examinationsmoment och seminarier.

Undervisningssprdk: svenska
Undervisning pa engelska kan forekomma.

Former fér bedémning

Larandemal 1; examineras genom litteraturseminarier och en vetenskaplig
projektrapport som genomfors i form av en skriftlig tentamen.

Larandemal 2; examineras genom litteraturseminarier, vningar och en vetenskaplig
projektrapport som genomfors i form av en skriftlig tentamen.

En tentamen som inte nar upp till godkdnt betyg kan antingen kompletteras eller
bedomas vara av sddan kvalitet att en helt ny tentamen maste skrivas.

Komplettering kan endast goras for att na hogst betyget Tillrdcklig (E). Om
komplettering ej sker inom foreskriven tid blir tentamen underkénd och en ny tentamen
kan goras vid nésta tillfalle kursen ges.

Student som inte ndrvarar vid obligatoriska seminarier och 6vningar méste komplettera
inom foreskriven tid.

Av resursskail kan litteraturseminarier och évningar endast genomféras och examineras
inom ramen for kurstillfallet.

Om studenten har ett beslut fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt stod pa
grund av funktionsnedsittning, har examinatorn ritt att ge ett anpassat prov.

Om student som underkénts tva gdnger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor nista examinationstillfalle, ska sddan begdran inlimnas skriftligt
till institutionen och bifallas om det inte finns sirskilda skidl didremot (HF 6 kap § 22).

I det fall en kurs har upphort eller genomgétt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfillen (inklusive ordinarie examinationstillfalle) under en tid av
minst ett &r, dock som ldngst tv ar efter det att kursen upphort/forandrats.
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Betyg

Pa kursen ges ndgot av betygen Utmérkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstiallande
(D), Tillracklig (E) och Underkénd (F).

For ett godkant kursbetyg kriavs att samtliga larandemal ar godkidnda. Det innebdr att
det krivs godkand skriftlig tentamen (A—E) och godkinda litteraturseminarier och
ovningar (G). De obligatoriska momenten i kursen méste ocksé vara uppfyllda. Betyget
pé kursen (A-F) baseras pa den individuella prestationen pa tentamen.

Betyg (Benimning) Karakteristik:
A (Utmarkt) Ett framstdende resultat som ar utméarkt vad géller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk formiga och sjalvstindighet.

B (Mycket bra) Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk forméaga samt sjalvstindighet.

C (Bra) Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk relevans,
analytisk formaga samt sjalvstandighet.

D (Tillfredsstdllande) Ett resultat som ar tillfredsstillande vad giller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk forméiga och sjalvstindighet.

E (Tillracklig) Ett resultat som moter minimikraven vad giller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk forméga och sjdlvstandighet, men inte mer.

F (Underkind) Ett resultat som ar otillrackligt vad géller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk forméga och sjdlvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala UG (underként/godként).

Kursvardering

Kursvirdering sker anonymt digitalt via kursens hemsida alternativt via skriftlig enkét
som delas ut i anslutning till det sista schemalagda lektionstillféllet eller 1 anslutning till
tentamen. Resultatet av kursviarderingen skall kommuniceras via kursnimnd och
kurshemsida.

Resultatet och eventuella fordndringar i kursens uppligg ska formedlas bade till de
studenter som genomforde virderingen och till de studenter som ska paborja kursen.
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