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Faststallande

Kursplanen ar faststdlld av Foretagsekonomiska institutionen 2019-09-10 och senast
reviderad 2022-05-24. Den reviderade kursplanen géller fran och med 2022-08-29,
hostterminen 2022.

Utbildningsomrdde: Samhallsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Foretagsekonomiska institutionen

Inplacering
Kursen ges som fristdende kurs.

Kursen kan ingé 1 féljande program: 1) Samhéllsvetenskapligt miljovetarprogram
(S1SMI), 2) Handelshogskolans logistikprogram (SILOG) och 3) Europaprogrammet
(SIEUR)

Huvudomrdde Fordjupning

Foretagsekonomi GIN, Grundnivé, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Forkunskapskrav

Grundldaggande behorighet och Engelska 6, Matematik 3b/3c, Samhéllskunskap
Ib/lal+1a2.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna:

1. Kédnna igen och identifiera vanliga problem som foretag generellt stills infor i sitt
marknadsforingsarbete.

2. Forklara grundldggande begrepp och ha kunskap om hur olika delar i
marknadsforingen ar relaterade till varandra samt kidnna till olika synsitt pa
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marknadsforing.
3. Beskriva grundldggande teorier, modeller och strategiska verktyg for
marknadsforing.
4. Analysera och virdera betydelsen av hdllbar marknadsforing for olika foretag och
produkter.
5. Viardera och kritiskt forhalla sig till vetenskapliga metoder 1 marknadsforing.

Examensmalen for en kandidatexamen relateras till kursens larandemal.

Examensmal [Lirandemal
Kunskap och forstaelse 1+2+4+5
Fardighet och formdga 1+3+5
Viirderingsformdga och forhdllningssditt 4+5
Innehall

I kursen forklaras och diskuteras centrala marknadsféringsbegrepp, modeller och
teorier. Marknadsforing beror centrala fragor kring hur konsumenter, foretag

och organisationer "gor affarer" med varandra. For ett foretag r kunskaper om
kundens behov, liksom relationen till och samspelet med kunden, helt avgérande for
dess l1onsamhet och langsiktiga 6verlevnad. Inom bade konsument- och
producentmarknaden 6kar antalet aktorer, vilket har lett till en allt hdrdare konkurrens.
Koparna kan stilla storre krav och har som regel manga alternativ att vdlja mellan. Det
finns 1 dagslidget inget som talar for att dessa konkurrensforhéllanden kommer att
minska. For att marknader och foretag ska kunna sta sig konkurrenskraftiga ar det en
forutsittning att kunna erbjuda nagot bra och helst unikt for kunden.

Former for undervisning
Forelasningar och handledning/studentkontakt.

Undervisningssprdk: svenska
Undervisning pa engelska kan forekomma.

Former for bedémning
Larandemal 1-2 och 4-5 examineras genom 3 individuella duggor.
Larandemal 2-5 examineras genom individuell skriftlig tentamen.

Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor nista examinationstillfalle, bor sddan begiran inlamnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sdrskilda skil daremot (HF 6 kap
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228).

Om student fatt rekommendation frin Goteborgs universitet om sarskilt pedagogiskt
stod kan examinator, 1 det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser krivs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgétt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfillen (inklusive ordinarie examinationstillfalle) under en tid av
minst ett ar, dock som ldngst tv ar efter det att kursen upphort/forandrats. Vad avser
praktik och verksamhetsforlagd utbildning giller motsvarande, men med begriansning
till endast ett ytterligare examinationstillfalle.

Betyg

Pa kursen ges ndgot av betygen Utmérkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstidllande
(D), Tillracklig (E) och Underkénd (F).

For ett godkédnt kursbetyg kravs att samtliga larandemal ar uppfyllda. Det innebar
godkénd skriftlig tentamen (A-E) och godkidnda duggor (G). Betyget pa kursen (A-F)
utgors av den individuella prestationen pa tentamen.

Betyg (Benimning) Karakteristik:
A (Utmarkt) Ett framstdende resultat som ar utméarkt vad géller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk formiga och sjalvstindighet.

B (Mycket bra) Ett mycket bra resultat som karakteriseras av mycket bra teoretiskt
djup, praktisk relevans, analytisk forméaga samt sjalvstindighet.

C (Bra) Ett bra resultat som karakteriseras av bra teoretiskt djup, praktisk relevans,
analytisk formaga samt sjdlvstandighet.

D (Tillfredsstdllande) Ett resultat som ar tillfredsstillande vad giller teoretiskt djup,
praktisk relevans, analytisk formiga och sjalvstindighet.

E (Tillracklig) Ett resultat som moter minimikraven vad giller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk forméga och sjdlvstandighet, men inte mer.

F (Underkdnd) Ett resultat som ar otillrackligt vad géller teoretiskt djup, praktisk
relevans, analytisk forméga och sjdlvstandighet.

Enskilda examinationsmoment i kursen kan ha betygsskala UG (underként/godként).
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Kursvardering

Kursvirdering sker anonymt digitalt via kursens hemsida alternativt via skriftlig enkit
som delas ut i anslutning till det sista schemalagda lektionstillfillet eller 1 anslutning till
tentamen. Resultatet av kursviarderingen skall kommuniceras via kursndmnd och
kurshemsida.

Resultatet och eventuella forandringar 1 kursens uppldagg ska formedlas bade till de
studenter som genomforde viarderingen och till de studenter som ska paborja kursen.
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