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EKF202 Strategi och marknadsforing i ett globalt perspektiv, 15
hogskolepoang

Strategy and Marketing in a Global Context, 15 credits
Grundniva | First Cycle

Faststallande
Kursplanen ar faststilld av Handelshogskolans ekonomprogram 2020-08-11 att gilla
fran och med 2021-01-17, varterminen 2021.

Utbildningsomrdade: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Avdelningen for Handelshogskolans ekonomprogram

Medverkande institution
Foretagsekonomiska institutionen

Inplacering
Kursen ingér 1 ekonomie kandidatprogrammet under termin 4 for de studenter som valt
foretagsekonomi som huvudomrade.

Kursen kan inga i foljande program: 1) Ekonomie kandidatprogram (SIEKA)

Huvudomrdde Fordjupning

Foretagsekonomi G2F, Grundniva, har minst 60 hp kurs/er
pa grundniva som forkunskapskrav

Foérkunskapskrav
For tilltrade till kursen krdvs minst 60 godkédnda hogskolepoing fran ekonomie
kandidatprogrammets tre forsta terminer eller motsvarande.

Larandemal
Efter godkind kurs ska studenten kunna:
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Kunskap och forstdelse
1. beskriva och forklara grundliggande begrepp och teorier inom omradena
internationellt foretagande, marknadsstrategi och foretagsstrategi,

2. beskriva och forklara empiriska tillimpningar inom omrédena internationellt
foretagande, marknadsstrategi och foretagsstrategi,

Firdigheter och formdga
3. analysera marknadsstrategier och strategiarbete 1 ett globalt perspektiv,

4. tillampa grundldggande kvalitativa och kvantitativa metoder, diskutera resultat och
dra slutsatser om hur foretag agerar i relation till internationellt foretagande,
marknadsstrategi och foretagsstrategi,

Viirderingsformdga och forhdllningsscitt
5. resonera kritiskt och sjalvstindigt kring etiska, ekonomiska, sociala och ekologiska
héllbarhetsutmaningar som hinger samman med naringslivets globalisering.

Kursen ar hallbarhetsfokuserad, vilket innebar att minst ett av kursens larandemal
tydligt visar att kursens innehall uppfyller minst ett av Goteborgs universitets faststéllda
kriterier for hallbarhetsmarkning. Detta innehall utgor dven kursens huvudsakliga
fokus.

Innehall

Alla foretag och organisationer, oavsett storlek och bransch, verkar i ett globalt
sammanhang. Att leda och utveckla foretag handlar idag darfér om att kunna analysera
och forstd hur globala forandringar sitter ramarna for foretagets utveckling och om att
kunna dra fordel av forandringar i foretagets omvirld. Detta medfor att utdver att
forsta den underliggande ekonomiska strukturen i en bransch maste ledningen dven
forstd hur nya och outnyttjade marknadsomréden skall kunna skapas for tillvixt.

Kursen tar sin utgdngspunkt i teorier och modeller for foretags- och marknadsstrategier
och hur dessa strategier och aktiviteter moter foretagets omvirld. Inledningsvis
introduceras och illustreras kursens huvudsakliga teorier och modeller samt hur dessa
samspelar med varandra. Dérefter introduceras grundldggande begrepp och teorier
inom omradet internationellt foretagande och ett ramverk for byggande av foretagets
systematiska globala omvérldskunskap presenteras. Utgangspunkten dr att foretag i
dagens ekonomi maste bygga en systematisk forstaelse for den omvérld i vilken de
verkar och hur de paverkas av globala ekonomiska fordndringar.
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I ndsta steg skiftar fokus fran foretagens globala omvirld till innovativa affars- och
marknadsstrategier, d.v.s. hur foretag och organisationer kan skapa héllbara och etiska
forutsdttningar for att konkurrera inom ramen for nya marknadsforutsittningar i en
global och digital varld. Har tillhandahalls och avhandlas savil grundldggande synsitt,
teorier, begrepp som modeller, vilka krivs for att affars- och marknadsstrategier ska
kunna formas, varderas och sittas i handling.

Darpa vaxlar perspektivet fran affirs- och marknadsstrategier till foretagsstrategier och
sarskilt hur foretagsstrategier formas i1 praktiken. Hir visas att foretagsstrategier formas
genom bade avsiktliga ledningsdrivna strategiaktiviteter och framviaxande aktiviteter
som over tid visar sig ha strategisk betydelse samt att framgangsrika foretag lyckas
hantera dessa aktiviteter parallellt.

I kursen kombineras séledes insikter fran litteratur inom internationellt foretagande,
marknadsforing och foretagsstrategi. Teorier och begrepp fran dessa omraden
diskuteras specifikt i relation till hur de paverkas och formas av globala ekonomiska
forandringar och social, ekonomisk och miljomaéssigt hillbar utveckling. Under kursens
ging arbetar studenterna med ett fall dir de tillimpar de olika teorierna och begreppen
fran litteraturen. Arbetet med fallet diskuteras 1 seminarier och slutresultatet presenteras
1 en rapport.

Sammantaget ger kursen en bred forstaelse och kunskap kring det internationella
foretagandets villkor, hur globaliseringen gor att foretagsledare stills infor nya etiska
utmaningar, samt hur foretag och organisationer kan konkurrera och skapa innovativa
forutsattningar for att utvecklas.

Former for undervisning

Forelasningar, seminarier, deltagande 1 en temadag med fokus pa hallbar utveckling
samt deltagande 1 exkursion. Det dr obligatorisk ndrvaro pa seminarierna, exkursionen
och hallbarhetsdagen. Hallbarhetsdagen géiller endast studenter antagna till en
programutbildning vid Handelshogskolan.

Undervisningssprdk: engelska och svenska

Temadagen (Sustainability Day — Responsibility) halls pa svenska.

Former for bedémning
Larandemal 1 examineras genom en individuell skriftlig tentamen.

Larandemal 2 examineras genom skriftlig gruppinlamning, individuell skriftlig tentamen
och exkursion.
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Larandemal 3, 4 och 5 examineras genom skriftlig gruppinlimning samt deltagande pa
seminarier.

Larandemal 5 examineras genom deltagande 1 hdllbarhetsdagen Sustainability day -
Responsibility.

Franvaro fran obligatoriska moment kan ersdttas med alternativa uppgifter.

Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment onskar byte
av examinator infor niasta examinationstillfille, bor sidan begiran inlamnas skriftligt
till institutionen och ska bifallas om det inte finns sirskilda skil daremot (HF 6 kap
22%).

Om student fatt rekommendation fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfallen (inklusive ordinarie examinationstillfalle) under en tid av
minst ett ar, dock som langst tva ar efter det att kursen upphort/férandrats.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utmarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstdllande
(D), Tillracklig (E) och Underkand (F).

Godkaént kravs pa samtliga enskilda examinationsformer. En underkédnd
gruppinlamning kan kompletteras till ett godként betyg. Kursbetyget avgdrs av en
sammanvagning av resultatet pa den skriftliga tentamen och gruppinlimningen.

Kursvardering

Efter avslutad kurs sker kursvdrdering 1 enlighet med Avdelningen for
Handelshogskolans ekonomprograms regler. Resultatet och eventuella forandringar 1
kursens uppliagg ska férmedlas bade till de studenter som genomforde virderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.
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