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Faststallande

Kursplanen ar faststdlld av Handelshogskolans ekonomprogram 2019-06-13 och senast
reviderad 2023-09-25. Den reviderade kursplanen géller fran och med 2024-01-15,
varterminen 2024.

Utbildningsomrdde: Samhallsvetenskapligt 100 %
Ansvarig institution: Avdelningen for Handelshogskolans ekonomprogram

Medverkande institution
Foretagsekonomiska institutionen

Inplacering
Kursen ingar i ekonomie kandidatprogrammet under termin 2 och gar inte att lisa som
fristaende kurs.

Kursen kan ingé i foljande program: 1) Ekonomie kandidatprogram (SIEKA)

Huvudomrdde Fordjupning

Foretagsekonomi GIN, Grundnivé, har endast gymnasiala
forkunskapskrav

Forkunskapskrav

Grundldaggande behorighet och Engelska 6, Matematik 3b/3c, Samhéllskunskap
Ib/lal+1a2.

Larandemal
Studenten ska efter genomgangen kurs tillignat sig grundlaggande kunskaper inom
marknadsforing och lart sig hantera marknadsforingsfragor ur olika perspektiv.

Efter godkind kurs ska studenten kunna:
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1. beskriva och forklara grundliggande begrepp, principer och teorier inom omradet
marknadsforing,

2. forklara samband mellan olika grundldggande begrepp, principer och teorier inom
marknadsforing,

3. anvianda grundldggande begrepp, principer och teorier inom marknadsforing for
analys och 16sning av marknadsféringsproblem,

4. forklara och reflektera 6ver marknadsforingens roll i samhéllet.

Innehall

Marknadsforing ar ett &mne inom foretagsekonomi som syftar till virdeskapande for
savil kunder, organisationer som samhalle. I kursen presenteras och forklaras centrala
begrepp, principer och teorier i marknadsforing och hur de kan anviandas for analys och
16sning av marknadsforingsproblem. Centrala delar som diskuteras dr bland annat
omvirldsanalys, strategiska marknadsforingsbeslut och marknadsforingsmixen, samt
hur dessa kan bidra till virdeskapande for organisationer, kunder och omgivande
samhaille. Hallbarhetsperspektiv pa marknadsforingsaktiviteter introduceras och
diskuteras.

Former for undervisning
Forelasningar, seminarier och handledning.

Undervisningssprdk: engelska

Former for bedémning
Larandemal 1-4 examineras genom en individuell skriftlig tentamen.

Larandemal 3 och 4 examineras dven genom en skriftlig projektrapport som genomfors 1
arbetsgrupper.

Av resursskil kan projektrapporten endast genomforas och examineras inom ramen for
kurstillfallet.

Utover ovanstaende obligatoriska examinationsmoment kan finnas icke-obligatoriska
moment lI6pande under kursens gang vilka ger studenten mojlighet att forbereda sig for
den individuella skriftliga salstentamen. Fran dessa moment ar det mojligt att fa med sig
bonuspoidng. De icke-obligatoriska momenten dr endast mojliga att delta i, och fa
poang for, nir studenten ar registrerad pa kurstillfallet.

Om student som underkénts tva ganger pa samma examinerande moment 6nskar byte
av examinator infor ndsta examinationstillfille, ska sidan begidran inlimnas skriftligt
till institutionen och bifallas om det inte finns sérskilda skil diremot (HF 6 kap § 22).

Om student fatt rekommendation fran Goteborgs universitet om sirskilt pedagogiskt
stod kan examinator, i det fall det ar forenligt med kursens mal och forutsatt att inte
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orimliga resurser kravs, besluta att ge studenten en anpassad examination eller
alternativ examinationsform.

I det fall en kurs har upphort eller genomgatt storre fordndringar ska student garanteras
minst tre examinationstillfillen (inklusive ordinarie examinationstillfdlle) under en tid av
minst ett ar, dock som ldngst tva ar efter det att kursen upphort/forandrats.

Betyg
Pa kursen ges nagot av betygen Utméarkt (A), Mycket bra (B), Bra (C), Tillfredstidllande
(D), Tillracklig (E) och Underkéand (F).

For godkint kursbetyg krdvs godkant pa den individuella skriftliga tentamen samt en
godkénd projektrapport. Podng fran kursens eventuella podngsatta men icke-
obligatoriska moment laggs samman med podngen fran den skriftliga salstentamen och
projektrapporten vid framridkning av kursbetyg. Eventuellt erhéllna podng fran icke-
obligatoriska moment ar giltiga inom ramen for kurstillfillet (ordinarie tentamen samt
tvd omprov).

Kursvardering

Efter avslutad kurs sker kursviardering 1 enlighet med Avdelningen for
Handelshogskolans ekonomprograms regler. Resultatet och eventuella forandringar 1
kursens uppldgg ska formedlas bade till de studenter som genomforde varderingen och
till de studenter som ska paborja kursen.

Ovrigt
Kursen kan inte anvéndas i examen tillsammans med vare sig EP1320 Marknadsforing
eller FEG100 Foretagsekonomi 1, delkurs Marknadsforing.
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