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Grundniva/First Cycle

1. Faststallande
Kursplanen &r faststalld av Institutionen for journalistik, medier och kommunikation 2013-03-19 att galla fran
och med 2013-04-01.

Utbildningsomrade: Samhéllsvetenskapligt 100 %
Ansvarig ingtitution: Institutionen for journalistik, medier och kommunikation

2. Inplacering
Kursen ges som fristaende kurs for yrkesverksammallérare.

Huvudomrade Fordjupning
Medie- och kommunikationvetenskap GIN, Grundniva, endast gymnasiala forkunskapskrav

3. Forkunskapskrav
Grundlaggande behdrighet

4. Innehall

Kursen Ungdomar och sociala medier ger yrkesverksamma larare grundléggande kunskap om hur digitala
medieformer tar platsi samhéllet och i ungaménniskors liv. Studenten far lara sig hur livsménster och
beteenden forandras nér tekniken utvecklas och ett sarskilt fokus riktas mot digitalainformations- och
kommunikationstekniker. | kursen far studenten sjalv praktisera | K T-baserade applikationer; dels for att 5av
lara sig applikationerna, och dels for att fa god kannedom om den vérld manga unga manniskor ror sig i. Det
praktiska handhavandet syftar ocksatill att ge studenten kénnedom om digitala verktyg som stod for larande.

Kursen belyser etiska, juridiska och professionella fragor som har med l&rarrollen och natverksmedier att
gora, som till exempel: Ska man vara kompis med eleverna pa Facebook? Hur ska man forhdllasig till
nétmobbing? Hur kan man anvanda sociala medier som ett redskap i undervisningen samt i kommunikationen
med e ever/fordldrar? Hur navigerar man sdkert i den sociala medie-sfaren? Nér & man privat och nér & man
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offentlig som larare/elev? Hur forandras relationen mellan l&rare och elev i en sociala medier-kontext?
Kursen innehaller ocksa kallkritiska och etiska perspektiv och behandlar fragor om hur man kan och bor
uttrycka sig i olika nétverkssammanhang.

Syftet &r att ge larare redskap att utforma egnariktlinjer for anvandning av sociala medier i métet med sina
elever. Kursen ges pa kvartsfart och distans med 2-3 tréffar Gver en termin.

5. Mal
Efter avslutad kurs ska studenten kunna

A. Kunskap och forstaelse
1. Redogorafor hur sociala medier tar platsi unga manniskors liv
2. Uppvisa grundléggande kunskaper om hur informationsteknologier och digitala applikationer kan
anvandasi undervisning

B. Fardighet och formaga
1. Formedla ett kritiskt tdnkande om sociala medier till elever
2. Planera, genomféra och utvardera undervisning om medier och digitala applikationer samt anvanda
dessa som kommunikations- och undervisningsverktyg

C. Varderingsférmaga och for hallningssétt
1. Vérdera socidlamediers betydelse i unga manniskors liv samt bedéma konsekvenserna av unga
manniskors medieanvandning for individ och samhélle
2. Gora etiska avvaganden vid anvandningen av sociala medier som undervisningsverktyg.

6. Litteratur
Litteratur till kursen kommer att faststéllas senast &tta veckor innan kursstart.

7. Former for beddmning
Kursen examineras genom dvningar, skriftligainlamningar och seminarier. Examination sker individuellt
saval som i grupp. Aktivt deltagande pa 6vningar och seminarier & obligatoriskt.

Student har rétt till byte av examinator, om det & praktiskt majligt, efter att ha underkants tva ganger pa
samma examination. En sdan begaran stdllstill institutionens prefekt och skall vara skriftlig.

8. Betyg
Betygsskalan omfattar betygsgraderna Underkand (U), Godkand (G), V& godkand (VG).

For Godkand pa kursen kravs att studenten & godkand pa den individuella examinationen, samt att Gvriga
obligatoriska uppgifter & godkanda. For Va Godkand pa kursen krévs att studenten har betyget Va Godkand
pa den individuella examinationen, samt att Gvriga obligatoriska uppgifter ar godkanda.

9. Kursvérdering
Kursen utvarderar skriftligt i sin helhet vid kursens slut. Kursledningen behandlar eventuella kvalitetsbrister i
det |6pande utvecklingsarbetet med kursen, samt dterfor information om kvalitetsarbetet till kommande
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studentgrupper.

10. Ovrigt
Undervisningssprak: svenska.
For mer detaljerad information om kursen, se aktuell studieanvisning.
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